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編集長メッセージ

Webビジネスを “デザイン ”するために

Web Designing は、Web マーケティング、Web サイト構築、Web テクノロジーなど、Web ビジネスに携わる方々
が関心の高いテーマを、幅広く体系的に、なおかつわかりやすく伝える雑誌です。

かつては表現の場と言われたインターネットはいつしかインフラとなり、もはやビジネスには欠かすことのでき
ないプラットフォームとなりました。さらに、インターネットを取り巻く環境はとてつもないスピードで日々進
化しています。そのような背景において、Web Designing は読者と広告主の皆様の変化に足並みを揃えた企画
を実現してきました。

その一方で、2001 年の創刊以降、あらゆる特集で大切に扱われてきた言葉があります。それは「コミュニケーショ
ン」と「プロセス」です。円滑なコミュニケーションと目的に適ったプロセスを踏むことの重要性は、時代や内
容を問わず変わることがありません。

そしてこのことは、“ 質の高いデザイン ” を目指すと言い換えることができます。なぜならば、デザインとはま
さしくコミュニケーションとプロセスを表す言葉であるからです。誌名に刻まれている「Design」は、これまで
も、これからも大事なコンセプトとして意味を持ち続けるはずです。

目まぐるしく変化し、新たな情報が飛び交ういまの時代において、より良い Web ビジネスを実現するために必
要な情報を厳選して伝える。それが Web Designing の役割です。

インターネットを利用して、つくる、広める、運用する。そこに関わる方々が「スムーズなコミュニケーション
や最適なプロセスを踏む＝質の高いデザインを実現する」ためのサポートを、引き続き行ってまいります。

Web Designing 編集長  五十嵐正憲
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WD ブランド

定期誌を軸にした Web Designing ブランド
商品群。すべてを活用したブランディングやプ
ロモーションをサポートします！

「Web Designing」

「つな weB」

「WD ONLINE」

「Web 制作会社年鑑」

WDブランドが、
課題解決に

コミットします！

ムック
Web メディア

Web メディア

定期誌を中心に Web メディアや書籍、ムックと複
数のメディアをご用意しています。
紙媒体にこだわらず貴社戦略に沿った形で、情報露
出や関連施策をトータルでご提案いたします。

定期誌

書籍
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メディアプロフィール

判型：A4 変形判（275×210mm）
発売日：偶数月 18 日
公称部数：70,000 部
価格：紙版 1,680 円／電子版 1,580 円（ともに税込）
流通：全国書店
電子版販売書店：Kindle Store、Google Play、Fujisan.co.jp ほか多数
読み放題サービス：Kindle Unlimited、楽天マガジン、ビューン、ブック放題ほか多数

2023 年 10 月号

「Webビジネスの課題解決」をコンセプトに、「UXでキラーコンテンツを生む方法」
「Web動画の必勝方程式」「攻めのCMS」「最先端リモートワーク」など、Webビジ
ネスに関する幅広いテーマを取り上げます。
約100ページに及ぶ特集は一つのテーマを様々な切り口で展開し、現場のプロの知
見とノウハウを読者に届けます。
Webビジネスを成功に導く専門誌。それが『Web Designing』です。

Webビジネスを成功に導く業界唯一の専門誌。 
現場のプロの知見とノウハウを丁寧な記事でお届けします。

Facebook：Web Designing
https://www.facebook.com/wdmag/

@WD_editors
https://www.twitter.com/wd_editors

@wd_mag
https://www.instagram/wd_mag/
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バックナンバー

2022 / 08

中小企業にこそAWSが最適な理由
自社サーバからの安全な移行手順
キャリアアップの近道！ AWS効率学習法
複雑な利用料金の算出方法

特 集
サイト強化＆リニューアルでの最大の選択肢！
AWS導入・徹底活用ガイド

主力のフレームワークの特徴・徹底比較！
現在の開発環境に求められている技術は？
フレームワーク選びがUXや生産性を左右する！
JavaScript最新技術の超効率的学習法

2022 / 12
特 集
JavaScript
Web構築最前線

ランディングページで問合せ数を増やせ！
メディアサイトの回遊率を上げろ！
ECサイトの離脱率を抑えろ！
コーポレートサイトは情報整理が命！

2023 / 04
特 集
UI（ユーザーインターフェイス）
デザインの新常識

見せ方や伝えたいことに集中して制作するWebデザイン
少人数で短期間に作成しスピードアップ
進化したフレームワークとして活用
既存業務のシステムを自社開発

2023 / 08
特 集
業務の幅を広げパフォーマンスを高める
ノーコードツール最前線

2022 / 10

WordPressの更新を怠ってスパムページが大増殖
メールフォームから不正侵入
適当なチェック体制
内輪受けのSNS企画が大炎上！

特 集
インシデントから学ぶ
最新セキュリティ＆リスクマネジメント

Googleアナリティクス4の現状の利用率は？
ローコード・ノーコードに制作会社が注目する理由は？
ヘッドレスCMSの導入によるスピードがもたらすメリット＆デメリット
最も利用されているコーディングツールはこれだ！

2023 / 02
特 集
IT業界の「新しい世界」が見える！
Web制作のリアル2023

これだけ！ 移行前の準備ポイント
無難に完了させる移行の段取り
UIデザインここだけ押さえろ！
どこの数字を見ればいいの？

2023 / 06
特 集
まだ間に合う！
GA4移行ガイド

Jamstackで表示高速化！
企画・制作・承認…社内フローを効率化！
WordPressをヘッドレスCMS化！
コンテンツサプライチェーンでPDCAを高速化！

2023 / 10
特 集
コンテンツ制作・発信をスピードアップ
CMSで高速化！大全

https://book.mynavi.jp/wdonline/mag/
すべてのバックナンバーについての詳しい情報を、

『Web Designing』のWebサイトにて掲載しています。
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誌面イメージ

表紙

理解のしやすさを最優先に考えた
シンプルなビジュアル＆テキスト。

特集トビラ

よくある
CMSリスクと
対策

リスクを踏まえた
体制のつくりかた

こ
れ

から
のCMSセキュリティ

and more...

今号の表紙＆特集内で登場したのは、ロケットの形をした4色ボールペン。
ユニークで可愛らしいシルエットかつ太めのグリップが目を引きます。デス
クのインテリアにもいいですが、これを使えば仕事もスピードアップ!?

価格：3,313円
https://store.shopping.yahoo.co.jp/shopwadoh/2840-052429.html

VNFLY ロケットペン

今、CMS選びでもっとも注目されているのは、「速度」と「セキュリティ」。

「数秒の遅延が機会損失を生む」と言われるコンテンツマーケティングの中で、

スピードは無視できない要件です。

スピードといっても、ページの表示スピードはもちろんですが、

新規サイトの構築、サイトリニューアル、レスポンス、

はたまたオウンドメディア運用の際のワークフローや承認フローなど、

スピード（効率）アップがビジネスのスピードに直結するポイントはさまざまです。

本特集では、ヘッドレスCMS、Jamstack、AI活用など

最新の技術動向も盛り込みながら、

CMSの高速化＝ビジネスの高速化

について追究します。

Photo：黒田 彰_Akira Kuroda

新 規 構 築

運用フロー

レスポンス

ビジネスの成果

044

特集中面②

ヘッドレスCMSを選んだ理由

　東京ガスが運営する、暮らし情報発信メディ
ア「ウチコト」は、仕事や家事・子育てに忙し
い30～40代女性をメインターゲットとし、暮ら
しに役立つ情報を発信している。取り上げる
テーマは料理のレシピ、掃除、洗濯、節約術、
季節の話題など幅広く、2016年の開設以来
約4,000記事ものコンテンツが蓄積されてきた。
もともとフルスクラッチで開発したCMSで運用
されてきたが、2023年2月にヘッドレスCMSへ
と移行した。そのリニューアルを手掛けたニュー
トラルワークスの稲森剛さんは、もともとの

CMSで生じていた課題をこう話す。
「CMSが老朽化してきたので、リニューアルをし
たいというご依頼でした。課題として、1つはサ
イトの規模が大きくなり、表示速度が遅くなっ
ていることがありました。SEOを重視されていて、
表示が遅いことで離脱率や回遊率にも影響し
ているのではないかというご懸念をお持ちでし
た。2つ目としては、投稿する記事の自由度が
低かったり、サイトを運営していく中で後から
追加したい要素が出てきたときに効率的に追
加できる仕組みがなかったりしたことです。例
えば著者プロフィールのような同じ情報を複数
のページに掲載するようなものも、1記事ごとに
手作業で追加しなければならないため、非効

軽量なサイト表示で快適な閲覧環境に

ヘッドレスCMSによる高速化でSEO・回遊性の向上を

Text：平田順子

東京ガスが運営するメディアサイト「ウチコト」では、CMSの老朽化で生じていた課題をヘッドレスCMSへと移行することで
解決したという。リニューアルを手掛けたニュートラルワークスの稲森剛さんに、どのようにして解決したのか伺った。

稲森剛_Tsuyoshi Inamori

株式会社ニュートラルワークス
制作会社でWebサイトの制作統
括・技術顧問、Webアプリケーショ
ン開発などを手掛け、2019年に
ニュートラルワークスにCTOとして
ジョイン。Node.jsを中心としたフ
ロントエンド技術を得意とし、技術
力の高いチームをつくるべくメンバー
と一丸となり奮闘中。
https://n-works.link/

率な上修正漏れなどのミスが起こり得るという
ことがありました」
　新しいCMSには国産ヘッドレスCMSの
microCMSが採用された。これは、東京ガス側
での選定だったという。
「先述した課題の解決が期待できることに加え
て、もともとのフルスクラッチのCMSを改修す
るよりもコストが抑えられます。また、オープンソー
スのCMSでは脆弱性の対策が必要になります
が、microCMSではセキュリティ対策がすでに
整っていることも選定理由となりました。他の
案件でも、ヘッドレスCMSを選ぶ理由としてセ
キュリティを挙げる方は多いです」

要素をパーツ化し
投稿の質と利便性を向上する

　以前のCMSではコンテンツの構成要素が限
定的だったが、リニューアル後は画像の掲載枚
数や掲載位置を任意に指定できるなど、記事

構成の自由度が高まった。例えば目次を追加し
たり、複数画像をスライダーで見せたりと、さま
ざまな見せ方ができる。
「microCMSの管理画面にあるリッチエディタ
だけでも、動画の埋め込みなど自由度の高いコ
ンテンツ作成ができます。また、要素をパーツご
とに設計することで、好きな位置に配置できる
ようにしました。さらに、カスタムフィールドとい
う要素をグループ化する機能を用いて、例えば
レシピページに掲載する調理手順などをまとめ
て配置できるようにもしています」
　東京ガスではハウスクリーニング事業なども
展開していて、掃除の記事などではそうしたサー
ビスへの導線となるバナーも設置している。要
素の配置を柔軟に変えられるようになったことで、
PDCAも回しやすくなった。
「バナーごとにGoogleタグマネージャーを設定
するといった細かい指定もできるので、コンバー
ジョンの測定もしやすくなっています」

CASE
STUDY

東京ガス 
暮らし情報メディア

ウチコト
https://tg-uchi.jp/

パーツ化で記事の自由度を高め、更新しやすく

記事に掲載する各要素はパーツ化することで好き
な位置に配置できるようにし、例えばレシピの手
順など、関連するパーツはカスタムフィールドでグルー
プ化している

管理画面のカスタムフィールドレシピ紹介のページ

066 067

特集中面①

世界のWebサイト
約7割が CMSを導入

世界のWebサイトにおけるCMS導入率は年々上昇
し、2023年1月時点で約7割に。一昔前は外注先が
運用を担うことが多く、対応に時間がかかるという課
題もありました。そこで、HTMLやCSSの知識がなくて
も自社でコンテンツを更新し、迅速に情報発信できる
CMSの導入を検討する企業が増えたのだと感じます。

国内上場企業の
コーポレートサイトでは約4割

国内コーポレートサイトにおけるCMS導入率を市場
別で見ると、新興企業中心のグロース市場は約6割。
一方、グローバル企業が多いプライム市場はやや低
めです。大規模サイトへのCMS導入は大がかりな作
業となるので、一歩踏み切れない企業が多いのかも
しれません。

国内シェア第2位は、
国産 CMS「ShareWith」

国内上場企業でも「WordPress」が圧倒的シェアを誇っ
ていますが、IR系に強い国産CMS「ShareWith」が2位
につけています。また、動的CMSが主流な中でも安全性
や表示速度の優位性から「Movable Type」や「NOREN」
といった静的CMSを選ぶ企業も増えている印象です。

世界シェアNo.1はWordPress

世界で最も利用されているCMSは「WordPress」で
す。2023年1月時点で、4割以上のシェアを誇ってい
ます。無料ですぐに始められるという手軽さはもちろん、

近年の CMS選択は
より「セキュリティ」重視に

CMS選択のポイントは多数ありますが、弊社のお客
様の傾向を見ていると、特に重要視されているのは「セ
キュリティ」であると感じます。加えて、シェア率が高

テンプレートやプラグインが豊富で、多様なカスタマ
イズが可能な点も支持される理由です。第2位は、EC

プラットフォームの「Shopify」。コロナ禍でネットショッ
ピングの需要が高まり、個人でも容易にECサイトが
作れるツールが普及しているのだと思います。

いCMSは避けたいという声も挙がっています。例えば
「WordPress」は優れたCMSではありますが、オープ
ンソース型で利用者も多く、プラグインが多様すぎる
あまりにハッキングの対象となりやすいのも事実。セキュ
リティ面での脆弱性を指摘されることが多いです。

［W e b サイトにおける C M S の導入率は？］

世界の W e b サイトにおける
C M S の導入率 コーポレートサイト新市場

区分別 C M S 導入率

国内上場企業で使われている
C M S　 T O P 1 0

［選ばれている C M S は？］

出典：株式会社あとらす二十一 王道DX
「コーポレートサイトのCMSシェアと導入率」
https://ohdo.at21.jp/cms/cms-share/

※2022年2月時点

オーストリアの調査会社、Q-Success社が運営するWeb調査サー
ビス「W3Techs」の公開したデータ（2023年1月時点）より作成。
出 典：https://w3techs.com/technologies/history_overview/
content_management/all/y

オ ー ス ト リ ア の 調査会社、
Q-Success社が運営するWeb調査
サービス「W3Techs」の公開した
データ（2023年1月時点）より作成。
出 典：https://w3techs.com/
technologies/history_overview/
content_management/all/y

■Shopify　■Wix
■Squarespace
■ Joomla　■Drupal

出典：株式会社DataSign「上場企業CMS調査レポート 2022年8月度」
（調査期間　2022年8月20日）
※調査対象は日本取引所グループの上場銘柄一覧に含まれている企業
3,774社 (前月末時点 )の公式企業WebサイトおよびTOPページから
リンクされている関連ページ、12,588URL。Pro Marketは対象外です。

濱田 優さん
株式会社キノトロープ
執行役員
コンサル・制作部／
プロジェクトマネージャー・
システムコンサルタント

濱 大洋さん
株式会社キノトロープ
執行役員
コンサル・制作部／
プロジェクトマネージャー・
コンサルタント

CMSの「いま」と「これから」
いまやWebサイトの運営に欠かせないCMS。しかし、時代のニーズにあわせて変化
を続けるCMSの実態を把握しきれていないという人も多いのでは？　そこでまずは、
CMSの「いま」と「これからの可能性」について知ることから始めましょう。近年注目
が高まる「ヘッドレスCMS」や「AI」などのキーワードにも触れながら解説します。
Text:室井美優（Playce）

プライム 36.4%

スタンダード 39.3%

グロース 59.0%

全体 39.9%

1位  Wordpress 3399件

2位  ShareWith 165件

3位  Movable Type 118件

4位  Drupal 95件

5位  Blue Monkey 70件

6位  HeartCore 62件

7位  DotNetNuke 55件

8位  NOREN 51件

9位  はてなブログMedia 45件

10位  Adobe Experience 
Manager 43件

5
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世界の W e b サイトにおける
主要 C M S 利用推移

CMS選定に
おけるポイントは
Ｐ51にて
解説します！

データで見る C M S の「いま」
C h a p t e r 1
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40

50

60

70

80
（％）

（年）

教えてくれたのは…CMSの潮流を捉え、Webビジネスを加速させよ！

67.7%

1位　WordPress 43.1%⬆
WordPress 

046 047

特集中面③

セキュリティ対策をしないと
何が起きてしまうのか？

　運用担当者は、情報セキュリティに
かかわる被害や事故の内容を知ること
から始めましょう。参考になるのが、毎
年 IPA（独立行政法人情報処理推進機構）

が公開する「情報セキュリティ10大脅
威」です。個人、企業それぞれに関する
脅威について、上位10項目のランキン
グを確認できます。ここで示された項目
を通じて、脅威の中身を知っておきましょ
う（02）。脅威という認識をしていなかっ
た項目や、まったく知らない項目があれ
ば、今回の確認をきっかけに内容を知
り、脅威の実態をつかんでおくべきです。

　中でも、WebサイトやCMSにかかわ
る項目で真っ先に挙げられるのが、放
置しているCMSの脆弱性をつかれた
リスクに関連する「脆弱性対策の公開
に伴う悪用増加」（組織・8位）です。その
他、CMS運用がしっかりできていても、
不注意によってCMSのログイン情報な
どが漏れてしまうような被害（組織・9位）

にも要注意です。
　セキュリティ脅威の拡大に伴い、順
位の高い脅威についても着目しておくべ
きです。「ランサムウェアによる被害」（組
織・1位）のランサムウェアとは、「Ransom

（身代金）」と「Software（ソフトウェア）」
の造語で、マルウェアの一種です。例え
ば、自社内の社員や従業員のパソコン
がランサムウェアに感染すると、自社サ

イトを人質に取られるような攻撃（しか
も攻撃側は、犯罪組織的な背景が大いに

疑われ）を受けるので、特に避けたいです。
　01で触れたとおり、大手企業への攻
撃経路として悪用される懸念について
も「サプライチェーンの弱点を悪用した
攻撃」（組織・2位）などで挙がっています。
これらの脅威が、決して対岸の火事で
はないことを肝に銘じましょう。
　過去のランキングも参照すると、脅
威となる内容の顔ぶれはある程度共通
しています。時代を問わず懸念される
セキュリティリスクの脅威を念頭に置き、
今後新たに出てくる（かもしれない）攻撃
も意識しながら、こうしたランキングを（時
流を踏まえつつ）、折に触れて確認してお
くようにしましょう。

02 デジタルまわりの脅威の中身を知る

IPAが毎年発表する情報セキュリティ上の脅威についてのランキング。前年順位の「圏外」は、2022年のランキングで
入っていなかった脅威を指します。ここで出てくる項目を参考に、被害の中身を知っておきましょう。IPAのWebサイト
では、他にも脅威についての資料や過去のランキングなどを参照できます
出典： IPA「情報セキュリティ10大脅威 2023」　https://www.ipa.go.jp/security/10threats/10threats2023.html

関心が高まる昨今だからこそ
将来に備えた事前対策が大事

　最近、私たちへのCMS関連の相談
事項に見られる傾向の1つが、中小企
業を中心とした、セキュリティ対策にか
かわることです。加えて、普段はマーケ
ティングや広報などに携わるCMS担
当者からの問い合わせや、具体的なセ
キュリティリスクに関する相談が、数年
前に比べて明らかに増えています。
　以前から大企業ではセキュリティ対
策に力を入れていましたが、近年は中
小企業もサイバー攻撃の対象になるだ
けでなく、大企業への攻撃の経路とし
て狙われるケースも増加傾向にありま

す。企業の規模を問わずセキュリティ
対策を行うことが、自社とともに、取引
先などの企業の安全性にもかかわる、
と考えた方がいいでしょう（01）。
　とはいえ、新任だったり非技術系と
いう人たちの中には、関心が高く危機
感を持ちながらも、詳しくは知らないば
かりに“どう動けばいいかわからない”
という人もいるでしょう。さらによくない
のは、そのためにセキュリティ対策が手
薄となり、放置してしまうことです。
　限られた予算では、セキュリティ対策
よりもコンテンツの拡充などが優先さ
れがちです。それでも、中長期的に安心
した運用を考えると、今期が難しいな
ら来期で予算を確保するなどして、保
守計画を立てることが望ましいです。

Text：遠藤義浩

CMSの導入や運用には、セキュリティや保守対策が不可欠です。
ここでは、必ずしも専門的な知識を持ちあわせていないCMS担当者が
最低限押さえておきたい項目をまとめています。
ナショナルクライアントから中小企業まで、各種企業にCMSを導入し、
運用支援を行う（株）アリウープの田島邦彦さんに解説してもらいます。

01 自社を脅威にさらすリスク

非技術系担当者が事前に知っておくべきこと

CMS担当者のための
セキュリティ・保守入門

サイバー攻撃などのリスクにきちんと対策を講じるこ
とは、自社を守るだけでなく、自社にかかわる他の企
業、組織、個人への被害も抑止します

田島邦彦さん
株式会社アリウープ
ディレクショングループ
マネージャー
https://www.alleyoop.co.jp/

教えてくれたのは…

サイバー攻撃

自社サイト

セキュリティ対策

企業A
企業B

企業C

フィッシングによる個人情報などの詐取

ネット上の誹謗・中傷・デマ

メールやSMSなどを使った
脅迫・詐欺の手口による金銭要求

クレジットカード情報の不正利用

スマートフォン決済の不正利用

不正アプリによる
スマートフォン利用者への被害

偽警告によるインターネット詐欺

インターネット上のサービスからの
個人情報の窃取

インターネット上のサービスへの不正ログイン

ワンクリック請求などの不正請求による
金銭被害

順位

1位

2位

3位

4位

5位

6位

7位

8位

9位

1位

2位

3位

4位

5位

7位

6位

8位

10位

圏外

前年
順位 「個人」にかかわる脅威

ランサムウェアによる被害

サプライチェーンの弱点を悪用した攻撃

標的型攻撃による機密情報の窃取

内部不正による情報漏えい

テレワークなどの
ニューノーマルな働き方を狙った攻撃
修正プログラムの公開前を狙う攻撃
（ゼロデイ攻撃）

ビジネスメール詐欺による金銭被害

脆弱性対策の公開に伴う悪用増加

不注意による情報漏えいなどの被害

犯罪のビジネス化
（アンダーグラウンドサービス）

 順位

1位

2位

3位

4位

5位

6位

7位

8位

9位

10位

1位

3位

2位

5位

4位

7位

8位

6位

10位

圏外

前年
順位

⬆

⬆

⬇

「組織」にかかわる脅威

⬆

⬆

⬇

⬇

⬆

⬆

⬆

⬆

⬇

10位

⬆

080 081

連載

初心者から上級者まで幅広い読者に分かりやすく伝わる誌面を展開しています。
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読者プロフィール

年齢は30代が44％と半数近くを占めています。第一線で仕事をこなす中堅層が読者の
中心です。これはまさにWebビジネスを牽引していく人たち。彼らに支持されているのが

『Web Designing』です。　

年齢

「Webディレクター/Webプロデューサー」「Webデザイナー」とWeb制作に携わる方が45
％と半数近くを占めています。一方で「Webサイト/ECサイト運営者」「マーケティング担当
者」が30％とマーケティングに関わる方が1/3を占めており読者の幅広さがわかります。

職種

「経営者・役員」と経営層の読者をはじめ「部長クラス」「課長クラス」と業務をリードする
立場の読者を合わせて33％と多いのも大きな特徴です。右隣の表にあるように決裁権の
有無に大きくかかわってきます。

役職

製品やサービスの導入に何らかの形で関わる人が62％。特に決裁権を持つ人が26％と
なっているのが大きな特徴です。製品やサービスの導入に関わる人たちに直接訴求でき
るのが『Web Designing』の強みです。

決裁権

20 代
24％

Web ディレクター
Web プロデューサー

25％

Web デザイナー
20％

その他
27％

Web サイト
EC 運営者

20％

マーケティング
担当者
12％30 代

44％

経営者・役員
26％

導入を
決定する役割

26％導入には
関係しない

38％

導入を
選定する役割

11％

導入を
推薦する役割

25％

その他
14％

部長クラス
3％

課長クラス
4％

一般社員
47％

係長・主任クラス
4％

40 代
25％

50 代
5％

その他
2％ Ｗ

ｅ
ｂ
ビ
ジ
ネ
ス
の
現
場
の
中
心
で
働
く
人
た
ち
に

支
持
さ
れ
て
い
ま
す
。

Ｗ
ｅ
ｂ
制
作
会
社
の
コ
ア
な
支
持
層
に
加
え
、

一
般
企
業
Ｗ
ｅ
ｂ
担
当
者
も
注
目
。
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読者の声

いまの制作会
社にはちょう
ど良い内容。
（Web制作者）

も
っ
と

事
例
が
見

た
い
！

（
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
会
社
）

（やっと）本当
に欲しい情報が
得られるように
なってきました
ね！
（Webディレクター）

クライアントへ
の提案の「アン
チョコ」として、
こっそりと読み
ます。
（Web ディレクター）

こ
ん
な
雑
誌
あ
る

ん
で
す
ね
！

（
地
方
一
般
企
業
販
促
）

レ
ベ
ル
感
が
い
い

（
リ
ア
ル
タ
イ
ム
検
索
）

コ
ン
サ
ル
代
わ

り
に
な
る
！

（
リ
ア
ル
タ
イ
ム
検
索
）

そうそう、そこ困っ
てるのよ！　という
ポイントが載って
て、助かりました！
（Webサービス運営会社）

期待するのはウェ
ブ業界の全体的な
動向やトレンド情
報です。
（Web デザイナー）

Ｗ
Ｄ
に
寄
稿
し
て

い
る
、
と
い
う
こ

と
で
人
材
募
集
の

役
に
立
て
た
い
。

（
制
作
会
社
）

誌面がキレ
イで読みや
すい。
（SNS から抜粋）

知識としてで
なく、実際の
仕事に活かせ
る内容。
（リアルタイム検索）

クライアントの求
めることが明らか
に変化しているの
で、ま、こうなりま
すよね。
（Webデザイナー）

最初は弊社とは違う
方向に行ったかな、
と思いましたが、弊
社のビジネス領域の
シフトとともに接点
が増えました
（制作会社広報）

すべては「悩める企業の Web 担当者」。
そしてそれを支える「Web 制作会社」のために。
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広告メニュー① 純広告

スペース 料 金（ 税 別 ） サイズ（ 天 地 × 左 右 ）

表2見開き 600,000円 275mm×420mm

目次対向 350,000円 275mm×210mm

表3 350,000円 275mm×210mm

表4 500,000円 260mm×195mm

4C2P 500,000円 275mm×420mm

4C1P 300,000円 275mm×210mm

1C1P 200,000円 275mm×210mm

 純広告

雑誌広告のスタンダードとも言える純広告は、7 パターンのスペースをご用意しました。
貴社製品・サービスの認知度向上やイベント告知など幅広くお使いください。

250,000円（4C1P/税別）～
純広告はクリエイティブ制作から承ります。詳細は営業にお問い合わせください。

広告クリエイティブ制作費 

※先着順で承ります。空き状況についてはお問い合わせください。

デジタルハリウッド株式会社様

株式会社サーティファイ様

株式会社東京ストリート学舎様

貴社の自由な企画、メッセージを
ダイレクトに伝えるなら。
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今後ますます重要になるであろう「ワンソースマルチ
デバイス・サービス」を実現できること、さらには変
化に強いしなやかな仕組みを構築できるといった
点がメリットになると思います。
─そうした“分離した構造”を成立させるために、
「API」が活用されていますね。
加藤　そこがポイントだと言えると思います。ヘッド

─そうしたヘッドレスCMSの強みを実現している
のが「Kuroco」ということですね。
加藤　Kurocoはエンタープライズ向けCMSの流
れを汲んでいることもあり※2、“高機能なヘッドレス
CMS”として設計しています。
─具体的にはどんな機能が搭載されていますか？
加藤　会員管理やメルマガ発行といった顧客情報
を管理する機能や、承認ワークフローやステージン
グ、認証といった運用に欠かせない機能、さらには

レスCMSではフロントエンドとバックエンドのデー
タのやりとりをする際に、さらには別のデータサー
バと連携したり、外部のサービスを利用したりする
際にもAPIを活用します。
先ほどフロントエンドや機能を自由に変更・追加で
きるとお話しましたが、それを実現できるのも、API

を利用しているからなのです。

課金システムとの連携やサブスク管理といったEC

関連の機能など、Webサイトやスマホアプリ等でし
ばしば使われる機能をあらかじめ搭載しています（図
03）。そうした機能を新たに開発する必要はありま
せんから、これまで外部に委託していたバックエン

↑ 採用広報の効果測定を行う「BiZMiL Survey（https://www.ageha.tv/service/bizmil-survey/）」。Kurocoがもともと用意している
会員管理等の機能を利用する一方で、顧客の重要なデータに関しては自社サーバで管理。Kurocoとの間は、API連携機能を利
用しており、必要なデータのみを呼び出して利用することで、高い安全性を確保しながら、利便性の高いサイトを実現しています

ド側の開発コストを大幅に削減できます。
─もしその他の機能を追加したい場合でも、API

連携で外部のリソースを活用しながら、Webサイト・
サービスの構築ができるというわけですね。
加藤　その逆に、Web制作で培った技術や知見
を他の領域で活用することも可能になります。上
の図で紹介しているのは、ゲームの開発に使われる
「Unity」を利用して、建設会社の顧客向け業務シ
ステムを開発した事例です（図04）。3D表示のため
にゲームエンジンを使っている点も画期的なのです
が、もう一つ注目してほしいのが、表示にWebブラ
ウザを利用している点です。
─ Kurocoを軸にAPI連携を行うことで、業務シス
テムでもWebブラウザを利用できているというわけ

ですね。そうなれば制作会社のUIデザインや体験
設計の経験を活かすことができますね。
加藤　そうなんです。業務システムの市場はWeb

制作の数十倍と言われています。制作会社にとって
大きなチャンスの場になると思います。
─最後に料金やサポートについて教えてください。
加藤　従量課金の仕組みを取り入れていますので
開発初期はほとんどお金がかかりません。支払いは
ビジネスが軌道に乗ってからということになると思
います。一方、サポートで注目していただきたいのが
「テクニカルサポート」です。有償ですがKuroco側、
つまりバックエンド側の環境構築のお手伝いをしま
す。これまでとは比較にならないほどの、リーズナブ
ルな価格でシステム開発が可能になると思います。

顧客向けに建築物の画像を提示するための業務
システム。3D処理を得意とするゲーム開発技術
であるUnityと、建設会社の顧客管理という畑違
いの技術を連携させ、ブラウザで表示する仕組
みを構築。Kurocoの連携力が活きた事例です

※2  エンタープライズ向けCMSの流れを汲む
Kurocoは、これまで十数年にわたって使われてきたディバータのエ
ンタープライズ向けCMS「RCMS」に代わって登場したCMS。長年
にわたって利用されてきた機能を数多く引き継いで採用しています

・会員管理
・アンケート管理

etc

・重要なデータ
の管理

別
の
サ
ー
バ

特
別
な
集
計

ロ
ジ
ッ
ク
の
実
装

グ
ラ
フ
表
示

U
I
／
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X

K
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r
o
c
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人 デ
ー
タ

・ユーザー管理

・3Dデータの管理

建
設
会
社

デ
ー
タ

U
n
i
t
y

 （
W
e
b
ブ
ラ
ウ
ザ
）

K
u
r
o
c
o

人 デ
ー
タ

Webブラウザで
3D画像を表示

Kurocoが開拓する
制作会社にとっての“新

ブ ル ー オ ー シ ャ ン

しい市場”とは？
これまでにない自由なシステム構造を実現するKuroco。

その先に広がっているのは、これまで近いようで遠かった新しい市場です。

フロントエンドで自由にデザインしたB2Bサービス事例 

┃ 図03 ┆ 制作事例 ┃

ゲームエンジンUnityを利用したWebアプリケーションの構築

┃ 図04 ┆ 業務システムへの応用事例 ┃

 ヘッドレスCMSの特徴を最大限に活かしたクラウド型CMS 「Kuroco」
 あらかじめ高度な機能を搭載、バックエンドの開発コストを大幅に低減
 API連携を軸にさまざまなサービスや技術を“つなぐ”CMSだから業務システム
　やイントラネットの構築も可能に

ま と め

Talking with 

Kato-san

017企画協力：株式会社ディバータ016

広告メニュー② タイアップ

『Web Designing』編集部が貴社製品・サービスの魅力を企画相談から入り
取材、記事化して読者に届けます。
編集部の知見を活用したプロモーションにお役立てください。

─ Kurocoは日本のベンダーからリリースされて
いる数少ないヘッドレスCMSの一つ。ヘッドレス
CMSについては、本誌の特集でも詳しく解説をして
いますが※1 、こちらでもその特徴を簡潔に説明して
いただけますか？
加藤　CMSの構造は、ユーザーとやりとりする「フ
ロントエンド」と、データを扱う「バックエンド」に分
けることができる（図01）のですが、そのうちバック
エンド側だけを提供するのがヘッドレスCMSと考え
るとわかりやすいと思います。
─そのメリットはどんな点にあるのでしょうか？
加藤　Web制作会社にとっては難解なバックエン
ド部分をヘッドレスCMSに任せてしまえるという点
が挙げられるでしょう。近年、Webサイトに求めら
れる機能は高度化し、その構造も複雑になってい

ますが、ヘッドレスCMSを導入すればフロントエン
ドとバックエンドを完全に分離することができます
から、難解な機能の実装はそちらに任せてしまうこ
とができます。そうすることで、本来得意とするUIデ
ザインや体験構築といった領域に専念できるように
なるのです。
─マーケティングについてもヘッドレスCMSを導
入するメリットがありますか？
加藤　ヘッドレスCMSは接続するフロントエンドを
柔軟に選択できるだけでなく、自由に追加したり、
変更したりできるようになります（図02）。そのため、

Kuroco導入で実現する
自由度の高い“ヘッドレス”環境とは

日ごとに高まるヘッドレスCMSへの注目度。Kurocoのメリットを理解するために
まずは「ヘッドレスCMSとは何か」といった点から話を進めます。

答えてくれたのは… Kurocoとは…

加藤 健太
Kenta Kato

株式会社ディバータ 
代表取締役

1976年生まれ。早稲田大学理工学部機械工学科卒業。
大学在学中、「一休 .com」の創業メンバーとして参画。
大学卒業後ソフトバンクグループでカー用品販売サイト
の企画・構築・運営をはじめ、転職アドバイザーマッチン
グサイトの立ち上げ戦略・企画・システム設計・開発に携
わる。2005年ディバータを設立、代表取締役に就任。

Kuroco
Kuroco

株式会社ディバータ 

API志向のクラウドネイティブCMS。フ
ロントエンドとバックエンドを完全に分
離して、各クラウドやAPI連携をすること
でさまざまなWebアプリケーションを開
発できるようになります。
https://kuroco.app/ja/

↑ ヘッドレスCMSの特徴の一つであるAPI連携。Webサイトやス
マホアプリ、音声デバイス、サイネージといったフロントエンドとの
橋渡しをするのみならず、外部の機能を取り込む役割も果たします

↑ CMSは大きく分けて、人と接点を持つフロントエンドと、データ
を扱うバックエンドに分かれています。ヘッドレスCMSとは、ここで
いうバックエンドとデータを管理するCMSです

※1  特集記事について
本誌P038からの「ヘッドレスCMS登場の背後にある変化を見逃
すな！」では、ヘッドレスCMSの機能やAPIの役割、導入のメリット
を加藤さんに協力いただき、じっくりと解説しています。そちらも是非！

2022年最新・注目のCMS─
見逃すとヤバイ！
2022年のCMSの注目株といえば「ヘッドレスCMS」。
ついに国産ヘッドレスCMSも登場しはじめました。
そんな中でも最も注目を集めているKurocoとはいったいどんなCMS？

今、話題の「ヘッドレスCMS」。従来のCMSとは異なる“フロントエンドのな

いCMS”は、Web制作・開発、さらにはWebマーケティングが直面するさま

ざまな課題を解決する存在として、いま大きな話題を呼んでいます。そんな中、

日本発の高機能ヘッドレスCMSとして注目を集めているのが「Kuroco」で

す。エンタープライズ系CMSの流れを汲む、クラウド型のヘッドレスCMSで

あるKurocoは制作現場をどう変え、マーケティングにどう効くのか。開発

元であるディバータの加藤健太さんに話を聞きました。

Text： 小泉森弥

変化に強く、新たな領域を切り拓くCMS
未来のWeb環境を構築せよ

新世代ヘッドレスCMS

を導入し
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フロントエンドとバックエンドに分かれるCMSの構造

┃ 図01 ┆ フロントエンドとバックエンド ┃

ヘッドレスCMSとアプリ・デバイスの自由な組み合わせ

┃ 図02 ┆ フロントエンドを柔軟に選択できる ┃

Talking with 

Kato-san

014

Kurocoの詳細は  P092

015企画協力：株式会社ディバータ

「Web Meister G」は、Web制作会社である株式会社サイズが開発したCMSです。
開発から19年以上、「使いやすさ」への支持を集め大手企業などが採用してきました。
さらに中小企業向けライセンスも新設され、全国各地で導入する企業が増加中です。
企業担当者が抱える悩みの視点に基づき、開発者の糟谷博陸さんに話をうかがいました。 

Text:遠藤義浩　Illustration：高橋美紀

　普段、プログラムに接したことがな
い人でも、分厚い仕様書を読むこと
なく、いきなり更新作業ができるUI

であるのも、Web Meister Gの大き
な強みです。その理由は、慣れ親し
んだメーラーを意識してデザインし
ているCMSだからです。
「導入後は、採用した企業様に向け
たオンライン操作説明会も実施して
います。導入現場の実情にあわせて、
操作・更新の方法からちょっとした
素朴な疑問まで、丁寧に答えますの

で、安心して運用をスタートできると
思います」（糟谷さん）
　右のチェックリストには、導入後
の安心ポイントをまとめています。こ
れらの良さを確認しながら、不安の
ないスタートを切りましょう。

　昨今のリモートワーク環境下、
CMS「Web Meister G」について「中
小企業のWeb担当者を中心に、ご
相談が増加中です」と話すのは、開
発者の1人であるサイズ・糟谷博陸
さんです。理由を探ると、その要因は
現場の担当者の目線で考え抜かれた
「使いやすさ」に徹するCMSだから。

　「いくら便利なCMSだとし
ても、どうやって導入したらい
いかもわからないし…」とい
う企業担当者もいるはず。そ
こでWeb Meiseter Gには、

より多くの人たちが迷わず、簡単に
始められるように、サーバの構築や
管理、監視やメンテナンスなどが不
要のSaaS版も用意しています。
　オープンソースと違い、信頼度の
高い（株）サイズのメンテナンスも受
けながら、「始めたいと思った時に、
すぐに始められる」CMSこそがWeb 

Meiseter Gなのです。
　右のチェックリストをご覧ください。
まずはこれで、各項目を参考に自社
の状況を確認。その後の問い合わ
せを円滑に進めましょう。

　また、Web Meister Gは堅牢で保
守対応にも優れた静的CMSとして
も知られています。特にログインをす
る必要のないWebサイト制作には、

強くお勧めしたいCMSです。さらに、
パフォーマンスの高さも特徴の1つで、
アクセス過多に対応し、情報漏れを
防ぐ強固さと表示速度の速さに優れ
ています。
「CMSと言えば、オープンソースの

WordPressが浮かびやすいですが、
初期費用が無償な分、自社側で保
守対応やバージョンアップ管理など

も求められるので、運用の維持がか
なり大変です。Web Meister Gなら、
そうした煩わしさから解放された、安
心で安定的な運営が実感できること
でしょう」（糟谷さん）

「
ず
っ
と
安
心
し
て
使
い
続
け
ら
れ
ま
す
か
？
」

開発元の（株）サイズが販売代理店制度を導入。クライアントニーズに対応できる
静的CMSを探すWeb制作会社は、導入実績も豊富なWeb Meister Gが有力な
選択肢になるはず。CMSを導入したい企業担当者、パートナー契約に興味がある
Web制作会社は右記に問い合わせてください。

Web制作会社に朗報！　販売代理店制度について

中小企業におすすめのCMSとは？

マニュアルいらずの「Web Meister G」
「
知
識
が
な
い
人
で
も
更
新
で
き
ま
す
か
？
」

誰
で
も
簡
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利
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き
る
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導入初期
CMSの心配ゴト

搭載機能
CMSの心配ゴト

普段、
使い慣れている
メーラーのような

UIで更新できます！

運用中
CMSの心配ゴト

負荷がかからない
仕組みになっているので、

安全に末長く
使えます！

導入前
CMSの心配ゴト

糟谷博陸さん
株式会社サイズ
代表取締役／プロデューサー

はい、大丈夫です！
自社に専門知識を
持つ人がいなくても、
簡単に導入できます！

問い合わせ前のチェックリスト！

□ 目的
　（新規 or リニューアル、
　　Webサイト全体 or 一部）

□ 規模（希望のページ数など）
□ 予算（上限、目安など）
□ スケジュール（希望の公開日）

自社の状況を下のリストで確認

リモート体制でサポート

事前の問い合わせはWebフォームから、そ
の他オンラインでのサポートにも対応します

Web Meisetr Gには、CMSとしてぜひとも備えておいてほしい
各種機能がしっかりと搭載されています。導入後も安心です

導入後の安心ポイント

□高速で安全な静的CMS

□オンライン操作説明会実施
□簡単に迷わず更新作業が可能

運用開始から安心して利用可能

ディレクトリ管理

ページ編集画面へ

プレビュー画面で「Edit」ボタンを押すと、
WYSIWYG形式の編集画面に切り替わります

Webサーバと、Web Meister Gを
搭載するCMSサーバを分離し運
用するので、いつでもWebサーバ
が堅牢な状態を保持します

Webサイト担当者 CMSサーバ
（Web Meister G搭載）

Webサーバ
（公開・表示）

「Web Meister G」とは？
ウ ェ ブ 　　 マ イ ス タ ー

Webサイトに求められる各種機能を実装するほか、長年の
Web制作現場での知見に基づき、効率よく普遍的に運用
できるCMS。ライセンスは、初期費用10万円＋運用費1万円
（月額）で利用可能な中小企業向けが用意されています。

https://www.web-meister.jp/

リッチ
クライアント

HTML

S E O
多言語
対応

ソーシャル
メディア
連携

マルチ
デバイス
対応

更新作業で迷わない！　安心して導入できるCMS

どういった機能が備わっていますか？

020 021企画協力：株式会社サイズ

Web Mesitserの詳細は  P096

株式会社サイズ / xyz corporation

https://www.web-meister.jp/contact/index.php

https://www.web-meister.jp/guide/download.html

問い合わせ先

CMS資料ダウンロード

株式会社ディバータ様
2022 年 4 月号より

株式会社サイズ様
2022 年 4 月号より

※タイアップには「企画協力」の表記が入ります。
※掲載場所の指定はできかねます。

１ページ：550,000円（税別）～

２ページ：1,000,000円（税別）～

４ページ：1,800,000円（税別）～

♦ご掲載料金（制作費・掲載費を含む）

※金額は目安となります。
※具体的な施策内容やスケジュールは、ご要望をお伺いした上で営業担当が個別にご提案差し上げます。

有識者たる編集部が
第三者目線でコンテンツを作成。
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広告メニュー③タイアップ二次利用

タイアップ広告で制作した記事は 2 次利用が可能です。
納品形態として、PDF や印刷物をお選びいただけます。
営業ツールやイベントの配布物、貴社 Web サイトへの転載など、
ご希望の用途に合わせてご活用ください。

50,000円（4C1P/税別）～

♦タイアップ二次利用料金

テクニカルコミュニケーター協会様リーフレット

※再編集や追加コンテンツ制作も承ります。記事内容に応じたお見積もりとなります。

Web Designing 掲載誌面

➡

制作したコンテンツは雑誌掲載だけではなく、
幅広い活用を。

※ PDF 納品の場合
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WDブランド
定期誌以外のメディア紹介

WDブランド
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Web メディア「WD ONLINE」

Web Designing 編集部が運営する Web メディア。
雑誌の一部コンテンツを無料で公開しています。

月間 PV 数：16,000PV
月間 UU 数：10,000UU

https://book.mynavi.jp/wdonline/

トップページ上部に掲載される最も注目度の高いレクタングルになります。
サイズ：300 × 250 pixel

100,000円（1カ月／税別）～

①バナー広告

オーソドックスなタイアッププランです。雑誌発行月以外でも編集部の知見を
活かした記事を制作いたします。

300,000円（税別）～

②WD Online用タイアップ記事

3,000 字〜 4,000 字

広告メニュー

雑誌コンテンツの一部をネットでも。

想定 imp：15,000imp
想定 CTR：0.3 〜 1％
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メールマガジン「WD EXPRESS」

Web Designing 編集部による選りすぐりの情報をメールマガジンで配
信。製品、サービス、イベント等々、ユーザーに情報をダイレクトにお届
けします。

配信数：約 6,500 件
掲載料金：300,000 円

配信日：偶数月 18 日
配信数：約 6,500 件
開封率：約 30％
掲載位置：タイトル下
　　　　　　　（800×80 pixel）

　　　　　コラム下
　　　　　　　（800×300 pixel）

掲載料金：100,000 円
入稿締切：配信日の
　　　　　5 営業日前
入稿データ：画像データ  
　　　　　　（JPEG）
　　　　　　クリック先 URL

①定期配信バナー広告

② 1 社独占配信

2022 年４月１８日配信号

【注意事項】

※枠は先着順で承ります。
※お申込時に空き状況をご確認ください。
※バナー制作が必要な場合は別途お見積もりとなります。

1 社独占のスペシャルメール配信が可能
です。
ご希望のタイミングでリリース情報やイ
ベント告知にお役立てください。

【注意事項】

※配信日はご希望に応じて調整させていただきます。
※原稿は完パケをご用意ください。

（文字数目安：全角 36 文字 × 50 行）
※原稿制作が必要な場合は別途お見積もりとなります。

配信後 5 営業日を目安にレポートを
ご提出いたします。

（配信数、開封数、開封率、クリック数）

本誌を支持する Web 制作会社、
Web 担当者へダイレクトにお届け。
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書籍「Web 制作会社年鑑」

この 1 年で成果をあげた Web サイト、Web マーケティング施策、スマー
トフォン向けアプリ施策などを、制作会社ごとにアーカイブ化した書籍です。
最適な業務委託先を探すための資料集として、また時代の先端をいくイン
タラクティブを記録した 1 冊の書籍として、制作会社様の情報収集や広
告代理店様、各企業のマーケティングご担当者様にご活用いただいており
ます。

誌面イメージ
「ポートフォリオ」
株式会社スパイスワークス様

スペース 料 金（ 税 別 ） サイズ（ 天 地 × 左 右 ）

内扉後第1見開き
（4C2Pトップ） 350,000円 275mm×420mm

4C2P 300,000円 275mm×420mm

4C1P 150,000円 275mm×210mm

 純広告

発行部数：10,000 部
発 行 月：毎年 4 月下旬
価 格：5,280 円
掲載社数：120 〜 150 社
　　　　　　　　（ビジュアル総数約 1,900 点）

060  WD Year Book 2022 WD Year Book 2022  061

コンサルティング グローバル グラフィック

EC 商品開発・販促

システム開発

プロモーション

ブランディング

マーケティング

動画制作 調査・分析

SNS施策コンテンツ制作 アプリ開発

株式会社スパイスワークス

https://www.spiceworks.co.jp/

東京都

2000年創業。Webサイトの企画・制作・運用、デジタル教材の開発、DXソ

リューション、コンテンツマーケティングなどのサービスを戦略立案から開

発までワンストップで提供。

グローバル

商品開発・販促

調査・分析

NUARL（エム・ティ・アイ株式会社）
https://nuarl.com/

業種：メーカー ジャンル：ブランディング 目的：認知拡大

立教大学大学院の経営学専攻・リーダーシップ開発コースの新設に伴う、特
設サイトの制作（立教大学大学院）
https://ldc.rikkyo.ac.jp/

業種：学校・教育・研究・文化施設 ジャンル：ブランディング 目的：認知拡大

IROJITEN／色辞典（トンボ鉛筆）
https://www.tombow.com/sp/irojiten/

業種：メーカー ジャンル：ブランディング 目的：認知拡大

誌面イメージ「会社紹介記事」
株式会社スパイスワークス様
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激変の時代にも柔軟な強さ、培った知見でDX化に貢献

株式会社スパイスワークス
https://www.spiceworks.co.jp/

〒102-0083　東京都千代田区麹町6-6-2 番町麹町ビルディング5F WeWork内
TEL 03-5919-3984

Online Meetings

e-Learning Solution

完全リモート化でもクオリティを落とさない
プロジェクトを確実に進めるコミュニケーション

より効果的な教育・学習の実現を目指す
ラーニングアナリティクス研究に採用

全社リモートを支えるコミュニケーション基盤「Playth（プレイス）」 eラーニング案件が増加中、WebのUI/UX開発経験が強みに

学習教材から学習計
画管理のためのシステ
ムまで、さまざまな形
で教育のDX化をサ
ポートするアプリやシ
ステムの開発を手がけ
ています

全員参加の朝会も、確認事項はPlayth ワークログがベース。こま
めなコミュニケーションがあるから、完全リモートでもスムーズ
なプロジェクト進行が可能です

　働き方についてさまざまな試行錯誤が

続く昨今。株式会社スパイスワークスは

2020年4月に全面リモートワークを開始

し、その1年半後、完全な全社リモート体

制へ移行することを決断しました。現在は

全員が自宅やコワーキングスペースで勤務

していますが、それでもオフィスがあった

頃と変わらずに事業を続けることができて

います。その大きな理由の一つが、自社開

発の業務管理システム「Playth（プレイス）」

にあります。

　オフィスという「場」が当たり前だった

頃、人は無意識に場の持つ情報量に頼っ

たコミュニケーションをしていました。リ

モートワークではこの点が障害になりが

ちです。しかしスパイスワークスでは、

Playthの日報機能「ワークログ」がそれを

補完する手段となっています。

　かつてクリエイティブ業界では、制作物

の納期とクオリティを優先するあまりクリ

エイターの働き方が大事にされない風潮が

見られました。これでは案件ごとの収支も

不明です。Playthはその改善を目的に開発

され、クリエイターには工数の記録と効率

的な働き方の意識を、リーダーや管理者に

は稼働時間管理の考え方を定着させてきま

した。管理者向け工数管理システムとは異

なり、Playth には業界当事者である同社の

知見が活かされているのです。

　さらに同社では、予算と工数を照らし

て案件ごとの収支結果や改善対策を話し

あう「プロジェクトバランス会議」、全プ

ロジェクトの進捗状況や完了後のルック

バックを共有する「全体会議」など、共有や

振り返りを行い、データを業務改善や会社

のナレッジにつなげています。

　こうした取り組みを以前から行っていた

ことで、全面リモート化以降も従来と変わ

らずに業務を継続できているのです。

　2001年の設立以降、同社は主にWebサ

イトの受託制作を行ってきました。しか

し、最近はeラーニングのシステム開発分

野で実績を伸ばしています。

「すでに多くの教育機関がWebサイトをお

持ちですが、教育市場のオンライン化が進

む中、学習に役立つ新機能の追加などさま

ざまな形で差別化が生まれ始めています。

そうした教育のDX化の分野に私たちの制

作力が貢献できると考えています」（代表

取締役 関根聖二さん）

　Playthにも共通するログ入力・可視化技

術と、Webサイト制作で培ったUI/UX開

週1回の全体会議、月1回のプロジェクトバランス会議など、情報共有の

場は以前からありましたが、リモート化以降はさらにきめ細かく実施され

ています。クライアントとの会議前後にチームメンバーで打ち合わせをし

たり、メンバーとの1on1を毎週（または隔週で）行うなど、Playth ワーク

ログの数字を元にリーダーは現在の状況や課題を常にアップデートしてい

ます。気軽におしゃべりできる「オンラインおやつの時間」など、仕事以外

のコミュニケーションの場も。

オンライン化の波は、ビジネスやライフスタイルのみならず、教育の現場に

も押し寄せています。教材のデジタル化による学習効果向上だけでなく、

学習行動履歴の分析をもとにした教員や学生への改善提案、AIを活用し

た個人適応型学習（アダプティブラーニング）支援などの目的でもシステ

ムの活用が注目されています。ユーザー（学習者）にとってわかりやすく、

使いたくなるUI/UX設計に、スパイスワークスが長年培ってきたWebサ

イト制作のノウハウが活きています。

発の知見がこの分野でも役立っています。

「教育成果を上げる技術・工夫の体系化を

目的とした教育工学の分野では、学習時間

の使い方と成績との関係が検証されます。

この点はワークログの日報の視覚化やプ

ロジェクトの収益管理に近い考え方です」

（関根さん）

　どの教材を何時間利用したのか、システ

ムが学習記録から成績の良い学生の特徴

を分析します。これを基準値に、個人の学

習状況に応じた成績評価が予測され、学生

は自分の学習状況とその結果を客観的に

把握することができるという仕組みです。

　わかりやすい可視化や負担を感じさせな

いUIなど、学習者のモチベーションを落と

さないためにはデザインの力も重要です。

BtoC案件を多くこなしてきたWebサイト

制作の経験がここに役立っています。

　こうした複雑な開発も、現在同社はほぼ

オンラインのみでこなしています。会議や

出張をオンライン化し、新規案件も最初か

らオンラインで開始。それでも滞りなくプ

ロジェクトが進むのは、Playthワークログ

をベースにしたコミュニケーションがある

からです。制作チームにとってどんな利点

があるのか、次のページでご紹介します。

企画協力：株式会社スパイスワークス

Text:笠井美史乃　Photo:五味茂雄

純広告
株式会社東京ストリート学舎様

※ Web 制作会社年鑑の詳細は別途資料をご用意しています。

Web 制作会社、全国 100 社以上の 1 年間の
活動を 300 ページ超でまとめた保存版書籍。
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Web メディア「つな weB」

日本全国 “ つながる ”Web 制作会社ナビ「つな weB」は、企
業と Web 制作会社をつなぐマッチングプラットフォームです。
国内 1,800 社の Web 制作会社と発注企業が対等な関係で、最
適なベストパートナーを選定する場を目指しています。
さらに Web Designing 編集部が運営する特長を活かし、ユー
ザーに価値のあるオリジナルコンテンツも発信します。
1,800 社の Web 制作会社と発注企業の両方に向けたプロモー
ションが可能ですので、ぜひご活用ください。

月間 PV 数：19,000PV
月間 UU 数：10,000UU
月間記事アップ数：約 20 〜 30 本

https://tsunaweb.book.mynavi.jp/tsunaweb/

※つな weB の広告に関しては別途資料をご用意しています。

メルマガ「つなマガ」
Web Designing 編集部が注目する企業や
事例の紹介や、最新情報等の良質なコンテ
ンツをつな weB ユーザー 1,800 社に向け
て月に 1 回配信しています。

配信日：毎月 28 日
配信数：約 1,700 件
開封率：約 35％
バナーサイズ：580×380 pixel

掲載費：150,000 円（税別）

【広告メニュー】（一部抜粋）

タイアップ
つな weB ユーザーに向けた記事を Web 
Designing 編集部が制作します。会社情報
やサービスの訴求にお役立てください。

文字数：約 3,000 字
1 カ月の想定 PV：約 100PV

掲載費：400,000 円（税別）

バナー
トップページや記事ページにバナーを掲載
し、貴社 Web サイトや指定のページに誘
導できます。

掲載費：100,000 円（1 カ月／税別）

※バナー位置やサイズは別途資料でご確認ください。

Web Designing 掲載記事転載
Web Designing に掲載したタイアップ記
事をつな weB から発信できます。

転載費：100,000 円（税別）

※ SNS 等を利用した集客もオプションで承ります。

Web Designing が所有する
1,800 社もの Web 制作会社情報をデータベース化し、
マッチングサービスへ。



18

入稿規定

広告出稿に関して
● タイアップ広告の制作にモデル、遠方取材が必要な場合は別途料金がかかります。
● 広告のお申し込みは、発売日の50日前までに書面にてお願いいたします。
● 原則としてデータ校了となります。校正はお出しできませんのでご了承ください。
● 弊社が不適当と定めた表現および描写の場合、掲載をお断りさせていただくことがあります。
● 掲載された広告に関する苦情は、弊社では一切責任を負いません。広告主および広告会社各位において十分な配慮を持ってご処理願います。

広告制作上の注意
●仕上がり線まで画像等が入る場合、外トンボまで3mm以上塗り足してください。
●文字、写真など重要な部分は仕上がりサイズより10mm程内側に入れて制作してください。
●リッチブラックの指定時においては、アミ濃度の合計が320%以下になるよう掛け合わせてください。
●アミ版の指定は、10%単位でお願いいたします。 
●色指定は必ず4色の掛け合わせでお願いいたします。
●白抜き、袋文字、白縁どり等については技術的限界があります。事前にご相談ください（白抜き文字は12級以上でお願いいたします）。

入稿上の注意
●広告原稿はJMPAカラーの「J-PDF」またはアウトライン化したillustratorデータ形式でご入稿をお願いいたします。その他のデータ形式をご希望の場合はご相談くだ
さい。
●データ入稿は、弊社で用意しているデータ入稿に関する諸注意をご参照の上作成願います。また、ご入稿の際は、原稿データを入れたCD-ROM・MO等のメディア、原
寸大の出力見本、データ仕様書の3点を揃えてご入稿ください。※J-PDFでのご入稿の場合、原稿データ、原寸大出力見本、データ仕様書、プリフライトレポートの4点を
揃えてご入稿ください。
●流用原稿の場合でも都度データをご入稿ください。
●ご入稿いただいたデータの修正を弊社で行う場合は、別途修正費をご負担いただきます（データ形式や修正の内容によってはお受けできない場合もございます）。
●その他ご不明な点は各営業担当者にご相談ください。
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お問い合わせ先

株式会社マイナビ出版
メディア・コミュニケーション部

〒101-0003 東京都千代田区一ツ橋2-6-3 一ツ橋ビル2F
TEL. 03-3556-2732/FAX. 03-3556-2743

マイナビ出版　メディアガイド

こちらからも情報をご覧いただけます
https://pub.mynavi.jp/ad/


